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Wenn Leichtsinn den Job kostet

Brisante Beitrdge, freiziigige Fotos: Viele Internet-Nutzer geben leichtfertig intime Daten frei

Von D. SALCHER

org's grofe Leidenschaft
sind schnelle Motorrader.

Sein Hobby pflegt der
Oberbayer nicht nur auf der
Strafte, sondern auch im Inter-
net. In seinem Blog .Speed-
kings“ macht er kein Hehl da-
1aus, was er von Tempolimits
hdlt und berichtet begeistert
dariiber, welche Geschwindig-
keitsrekorde er auf seiner letz-
ten Wochenendtour aufgestellt

hat. Recht auskunftswillig ist
auch Nina im Netz unterwegs:
Auf ihrer Seite beim Freundes-
netzwerk ,Lokalisten” erzahlt
sie von ihren Hobbys, wo sie
studiert, was sie mag, was sie
hasst. Vergangene Woche hat
sie noch die lustigen Fotos von
der letzten Isarfete mit ihren
Freunden eingestellt, auf der
sie alle jede Menge Unsinn ge-
trieben und sichtlich zu viel ge-
trunken hatten.

Dass der Personalchef in der
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Véllig nackt: Viele Internet-Nutzer geben in Foren und Blogs zu viele persdnliche Da-

ten preis. Doch Vorsicht: Das Internet vergisst nichts. Unschéne Bilder oder leichtfer-

tig geschriebene Texte sind beispielsweise noch nach Jahren abrufbar.

Fotos: dpa

Firma, in der sie sich einmal
bewerben wird, auf diese Bil-
der - und vielleicht auf noch
weitere freiziigige (Urlaubs-)
Fotos - stoflen und ihren Le-
benswandel als wenige ver-
trauenserweckend empfinden
konnte, daran denkt Nina
nicht. Auch Jorg peilt nicht,
dass seine in die weltweite Of-
fentlichkeit getragenen Mei-
nungen eventuell von seinen
Vorgesetzten gelesen werden
und das Potenzial haben,
Zweifel an seinem Verstand
auszuldsen...

Es scheint absurd, dass in Zei-
ten, in denen ein Aufschrei
durchs Land geht, wenn es um
den elektronischen Fingerab-
druck auf den neuen Ausweis-
papieren geht, gleichzeitig im-
mer mehr Menschen brisante
Eigenbeitrige und offenherzige
Fotos ins Internet stellen, ohne
dariiber die Kontrolle zu ha-
ben, wer sich diese Informatio-
nen anschaut, sie herunterladt
und woméglich weiter verwen-
det. Tm Mitmach-Web 2.0 sind
alle Schranken der Vorsicht ge-
fallen: Laut Branchenverband
BITKOM verdffentlicht fast die
Hilfte aller 14- bis 29-Jahrigen
regelmaflig private Inhalte im
Netz und 45 Prozent haben ein
eigenes Profil in einer Online-
Community wie StudiVZ, Lo-
kalisten oder XING.

Ort, um neue Kontakie
A_# zu schliefen und sich
mit Freunden oder Bekannten
iiber Hobbies und Probleme
auszutauschen. Ein spafiges
Foto ist da in Sekunden auf ei-
ne Webseite gestellt, ein bissi-
ger Kommentar in einem Blog
in wenigen Minuten geschrie-
ben - nur an die moglichen
Folgen denkt keiner. Doch das
Internet vergisst nichts, und
Daten, die einmal dort verdf-
fentlicht sind, konnen einen
noch Jahre spdter verfolgen...
Gegoogelt wird im Internet
nach allem - und immer haufi-
ger nach Personen: 30 Prozent
der Suchanfragen beziehen
sich auf Leute. Wahrscheinlich
hat jeder schon einmal den Na-
men eines neuen Bekannten in
eine Suchmaschine eingegeben
und ist fiindig geworden, Kein
Wunder, dass auch Personal-

‘j' “}as Web 2.0 ist heute der
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chefs und Personalberater sich
im Netz ein Bild von einem
kiinftigen Mitarbeiter machen
wollen, das sich ja eklatant von
dem in der Bewerbung unter-
scheiden kann. Abhdngig von
dem, was bei dieser Suche ans
Tageslicht kommt, landet die
eine oder andere Bewerbungs-
mappe im Papierkorb.

«Betrunkener Pirat"
fliegt von der Uni

T T
Der Fall der amerikanischen
Studentin Stacy Snyder ist ein
Beispiel dafiir, wie der unbe-
dachte Umgang mit personli-
chen Daten im Netz zum Kar-
rierekiller werden kann. Die
Studentin hatte ein Partyfoto,
auf dem sie als Pirat verkleidet
mit einem Becher in der Hand
zu sehen war, auf ihr MySpa-
ce-Profil geladen und mit dem
Titel ,Betrunkener Pirat" ver-
sehen. Fiir ihre Universitdt war
das Anlass genug, um sie einen
Tag vor dem Examen hinaus-
zuwerfen. Begriindung: ,Un-
professionelles Verhalten®, das
sich nicht mit dem von ihr an-
gestrebten Lehramt vertragt.
Dass so etwas nicht nur in
Amerika passiert, zeigt eine
Umfrage des Bundesverbandes
Deutscher Unternehmensbera-
ter (BDU): 28 Prozent der be-
fragten Personalberater und
-entscheider gaben zu, im In-
ternet die Lebensldufe von Be-
werbern zu iiberpriifen. Bei 57
Prozent hat das Ergebnis be-
reits einmal dazu gefiihrt, dass
ein Bewerber nicht berticksich-
tigt wurde. Sollte man also lie-
ber die Finger vom Internet las-
sen? Sich von Blogs, Foren und
Communities fernhalten? Kei-
ne eigene Webseite unterhal-
ten und keine Inhalte ins Netz
stellen? Nein. Nur sollte man
wissen, was im Netz iiber ei-
nen selbst im Umlauf ist...

Der englische Begriff ,Online-
Reputation Management”
heiflt nichts anderes, als seine
perstnlichen Daten im Netz zu
sichten und so zu steuern, dass
sie ein positives Bild ergeben.
Dazu muss man natiirlich erst
einmal die Inhalte kennen, die
iiber einen selbst im Netz vor-
handen sind. Der einfachste
Weg fiihrt iiber die Eingabe des

eigenen Namens in eine der
grofen Suchmaschinen. Zu-
dem gibt es spezielle Personen-
suchmaschinen wie yasni.de
oder stalkerati.de, die auch
Netzwerke wie MySpace, Xing
oder Stayfriends durchsuchen.
Die Suchergebnisse kritisch
unter die Lupe zu nehmen, ist
wichtig. Man sollte sich ruhig
fragen, ob man sich mit dem
einen Bild oder dem anderen
Text auch noch in ein paar Jah-
ren identifizieren kann. Um die
eigene Netzidentitit zu opti-
mieren, gibt es auch Dienste
wie myonid.de, mit denen man
seine personlichen Fundstiicke
aus dem Internet in einem Pro-
fil zusammenfiihren und so be-
arbeiten kann, dass man selbst
bestimmt, welche Eintrige in
Zukunft bei einer Suche in der
Ergebnisliste weit oben er-
scheinen. Denn eines ist auch
klar: Wer meint, aus lauter Sor-
ge heraus, gar keine Spuren im
Internet zu hinterlassen, ver-
passt seine Zukunft. Selbstdar-
stellung wird immer wichtiger
- nur will die beherrscht und
kontrolliert sein...

IM NOTFALL

w Leider kann man im Internet
nicht immer beeinflussen, wel-
che Informationen iiber einen
selbst eingestellt werden: Ge-
gen bosartige Kommentare auf
seinem Blog-Eintrag oder in ei-
nem Forum ist man ebensowe-
nig gefeit wie gegen den Ex-
Freund, der unvorteilhafte Fo-
tos hochladt. Es kann auch pas-
sieren, dass irgendjemand un-
sinnige Beitrdge unter meinem
Namen einstellt.

w Der erste Schritt Ist immer,
sich direkt an den Verursacher
zu wenden, und ihn zu'bitten,
die Inhalte wieder zu léschen.
‘Wenn zum Beispiel unschéne
Bilder in einem Social-Network
oder einer Foto-Community
auftauchen, kann man sich
auch an den Plattformbetreiber
wenden — wobei es nie ganz
einfach ist, unliebsame Inhalte
wieder aus der Welt zu schaf-
fen. Als allerletzter Schritt bleibt
einem noch der Rechtsweg,
aber der ist langwierig. Deshalb
wird man diesen nur in ganz
eklatanten Féllen von Persén-
lichkeitsverletzung oder Ver-
leumdung einschlagen.

Far Leute, die sich eine
saubere Netzidentitit auch et-
was kosten |assen, gibt es pro-
fessionelle Services wie
deinguterruf.de oder
reputationDefender.com, die
gegen Bezahlung unerwiinsch-
te Inhalte im Internet loschen...

Noch freuen sich die beiden iiber die schonen Fotos im Internet...

PERFEKT'E SELBSTDARSTELLUNG

Eine eigene Webseite oder
ein eigener Blog ist ein wichti-
ger Baustein fiir die Online-Re-
putation. Damit beweist man
Kenntnis vom Web und wird
auch von Suchmaschinen be-
vorzugt gefunden.

| Uber Beitrige in Fachforen
kann man zeigen, dass man sich
far Themen interessiert und
Kompetenz hat. Beim Einstellen
von Fotos sollte man darauf
achten, wem man die Zugriffs-
rechte zum Ansehen und He-
runterladen der Bilder gibt: Sind

sie erst einmal im Umlauf, ist
der Zug bereits abgefahren.

' Spétestens beim ersten Job
lohnt es sich, ein eigenes Profil
fiir ein Business-Netzwerk wie
XING zu erstellen.

Generell gilt beim Umgang
mit persénlichen Informationen
im Netz: ,Was du nicht willst,
das man dir tut, tue auch nie-
mand anderem an*. Daher vor-
her immer um Erlaubnis fragen,
bevor man Fotos oder persnli-
che Informationen Gber Freun-
de und Bekannte ins Netz stellt!



